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LICIENCIATURA EN COMUNICACIÓN SOCIAL 

Título 

Licenciado Comunicación Social  

Modalidad 

Virtual (On-line), Tutelar 

PRESENTACIÓN DEL PROGRAMA 

     El programa de Licenciatura en Comunicaciones online, tutelar,  tiene como propósito esencial 

permitir un ambiente académico que fomente la formación de profesionales capaces de coordinar y 

aprovechar recursos humanos y materiales para el logro de los objetivos en las diferentes 

organizaciones, aplicando sistemas de manejo, administración y impulso. 

     El Licenciado en Comunicaciones debe capacitar al futuro profesional con conocimientos que le 

permitan intervenir en la toma de decisiones relativas a acciones que deben llevarse a cabo en 

programas radiofónicos o televisivos, los textos narrados de fondo en reportajes o noticias, los 

comentarios futbolísticos, etcétera, todos necesitan de la voz de una locutora o un locutor. Su labor 

es ayudar a la audiencia a comprender mejor el desarrollo de lo que, en ese momento, se está 

retransmitiendo por el medio. El profesional de la información tendrá como labor principal dar a 

conocer, de manera objetiva, aquellas noticias que considera son de interés para la sociedad. Para 

transmitir dicha información se sirve de los medios de comunicación: gráficos, radiales, audiovisuales 

e Internet utilizando los distintos géneros periodísticos: la noticia, el reportaje, la crónica, la reseña, 

entre otros. 

 

PERFIL DEL EGRESADO 

 

• Profesional en cualquier soporte mediático tradicional o electrónico que desarrolla su 

actividad mediante los géneros, creando contenidos periodísticos. 

• Especialista en el tratamiento, gestión y edición de contenidos por medio de sistemas 

digitales. 

• Redactor, reportero, presentador y director, realizador de reportajes y documentales 

audiovisuales y multimedia. 

• Profesional con una sólida formación ética y de responsabilidad social en el ejercicio 

comunicacional. 
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• Especialista en investigación y análisis de fenómenos y procesos de la comunicación, en 

general. 

• Capacidad para dirigir y gestionar una empresa de producción audiovisual, pudiendo además 

desarrollar su actividad como consultor e investigador de empresas y mercados audiovisuales. 

 

OBJETIVO GENERAL 

▪ Formar profesionales con el interés e inquietud en la información veraz y objetiva, con visión 

y habilidades investigativas aplicadas al contexto comunicacional, con dinamismo, 

entusiasmo, con las capacidades para trabajar en equipo, cooperación, capacidad de 

razonamiento y reflexión, improvisación. Con Inclinación a la lectura, Creativo que dirija la 

Comunicación Corporativa y Editorial, analizando los diferentes escenarios de comunicación 

y los acontecimientos y noticias que provienen de este  

 

OBJETIVOS ESPECÍFICOS 

• Identificar los fundamentos de la ciencia, la sociología, la antropología y la teoría de la historia 

de la comunicación que le permiten el discernimiento de los hechos en la sociedad.  

• Promover el conocimiento y dominio de las tecnologías de la información y la comunicación 

para acercar una educación en valores a través de los medios 

• Fomentar la formación cultural, científica y técnica que le permitirá un ejercicio profesional 

ético. 

• Desarrollar habilidades profesionales para desempeñarse como reportero, editorialista, editor 

y/o consultor de medios tradicionales y nuevos medios de comunicación. 

•  Formar profesionales integrales como Productor, realizador y guionista audiovisual. 

• Planificar Relacionista Público y gestor de nuevos procesos comunicativos en instituciones de 

todo orden. 

• Asesor de imagen política y corporativa. 

• Asesor en diversos procesos de educomunicación 
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METODOLOGÍA DE ESTUDIO 

 

 Se ofrece a los estudiantes un método de estudio a distancia, en el cual los estudiantes no 

necesitan asistir físicamente a ningún aulas; estos adoptan una plataforma de estudio con la 

cual tienen acceso a su tutor personal, convirtiéndose en la mejor alternativa que permite a 

los estudiantes y profesores interactuar, relacionarse, compartir experiencias, exponer ideas,  

  soluciones y propuestas, en cualquier lugar en el que se encuentren, proponiendo una 

formación de calidad al alcance de todos. 

 

• El estudiante puede disfrutar de un horario de estudios flexible, organizando su tiempo de 

manera libre, y con un alto nivel de autodisciplina. 

• El estudiante puede acceder a este tipo de educación independiente en el lugar donde residan, 

eliminando así las dificultades de ubicación geográfica, organización del tiempo de estudio, y 

respeto a la vida familiar y obligaciones laborales. 

• Una vez el estudiante está matriculado oficialmente en el programa de estudio, se le asignará 

un usuario y una contraseña para acceder a la Plataforma Virtual Estudiantil. Este proceso no 

debe tomar más de 24 horas. La plataforma de estudio es de utilidad para que los estudiantes 

puedan manejar de manera organizada todo su avance académico, realizar consultas directas 

a su asesor académico, y contar con el desarrollo integral de su programa, utilizando Internet. 

• El estudiante podrá hacer el uso de diferentes bibliotecas virtuales que se encuentran en 

internet. De esta manera, los estudiantes tendrán libre acceso a libros y publicaciones 

electrónicas, así como también, a bases de datos académicas, para así poder realizar sus 

investigaciones. 

• La Universidad ofrece a sus estudiantes una serie de cursos sugeridos en el programa a 

estudiar. La función del estudiante en coordinación con su asesor académico es escoger los 

cursos de estudio para el desarrollo de la licenciatura. Si parte de los cursos sugeridos por el 

programa académico de la universidad no se adapta a las necesidades del estudiante, el 

estudiante mismo podrá sugerir otros cursos que cumplan sus expectativas, siempre y cuando 

cumplan con los formatos académicos que se requiere. 
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PLAN DE ESTUDIO 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

PERÍODO 
ACADÉMICO  

CÓDIGO ASIGNATURAS  HH UUCC  

I 

LCS001 Lengua Española  152 3 

LCS002 Habilidades de Comunicación Oral 152 3 

LCS003 Historia del Mundo Actual 152 3 

LCS004 
Técnicas de Búsqueda y Uso de la 
Información 

152 3 

LCS005 
Redacción Periodística I: Géneros 
Informativo 

114 3 

LCS006 Semiótica 114 3 

SUBTOTAL 836 18 

II 

LCS007 Teoría de la Comunicación  152 3 

LCS008 
Redacción Periodística II: Géneros 
Interpretativos 

152 3 

LCS009 Introducción al Marketing 152 3 

LCS010 
Economía para Profesionales de la 
Comunicación 

152 3 

LCS011 Tendencias Literarias Contemporáneas 114 3 

LCS012 
Gestión de la Empresa de 
Comunicación 

152 4 

SUBTOTAL 874 19 

III 

LCS013 Comportamiento del Consumidor   114 3 

LCS014 Producción en Medios Audiovisuales 114 3 

LCS015 Introducción a la Publicidad y las 114 3 

LCS016 Relaciones Públicas 152 3 

LCS017 Historia de la Comunicación Social 152 3 

LCS018 Guion Audiovisual 152 3 

SUBTOTAL 798 18 

 
IV 

LCS019 Tendencias Artísticas Contemporáneas 152 3 

LCS020 Estructura de los Grupos de 
Comunicación 

114 3 

LCS021 Inglés I 114 3 

LCS022 Realización Audiovisual 114 3 

LCS023 Medición y Análisis de Audiencias 114 3 

LCS024 Gestión de Comunidades Virtuales 152 3 

SUBTOTAL 760 18 

 
V 
 
 
 
 

LCS025 
Introducción a la Comunicación 
Corporativa 

152 3 

LCS026 Narrativas Transmedia y Storytelling 152 3 

LCS027 Diseño en Medios Digitales 152 4 

LCS028 Creatividad Publicitaria 152 3 

LCS029 Montaje y Posproducción Audiovisual 152 3 

LCS030 Ingles II 152 3 

SUBTOTAL 912 19 
 

http://static.unir.net/guias_espana/guias_nuevas/gcomu11_tendencias_literarias.htm
http://static.unir.net/guias_espana/guias_nuevas/gcomu12_gestion_empresa_comunicacion.htm
http://static.unir.net/guias_espana/guias_nuevas/gcomu12_gestion_empresa_comunicacion.htm
https://gestor.unir.net/UserFiles/file/guias/311_historia_de_la_comunicacion_social.htm
http://static.unir.net/guias_espana/guias_nuevas/gcomu24_introduccion_comunicacion_corporativa.htm
http://static.unir.net/guias_espana/guias_nuevas/gcomu24_introduccion_comunicacion_corporativa.htm
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VI 

LCS031 
Marketing Digital 
 

152 3 

LCS032 Inglés III 152 3 

LCS033 Derecho de la Comunicación 152 4 

LCS034 
Programación y Programas en Medios 
Audiovisuales 

152 3 

LCS035 Metodologías de la Investigación I 152 3 

SUBTOTAL 760 16 

VII 

LCS036 
Gestión y Edición de Contenidos 
Digitales 

152 3 

LCS037 Ética de la Comunicación  114 3 

LCS038 Redacción radiofónica 152 3 

LCS039 Tecnologías Multimedia y Sociedad 114 3 

LCS040 Metodología de la investigación II 114 3 

SUBTOTAL 646 15 

VIII 

LCS041 Plataformas web, negocios 114 3 

LCS042 Inglés IV 152 3 

LCS043 Semiología 114 4 

LCS044 Fotografía I 152 3 

LCS045 Comunicación audiovisual 114 3 

LCS046 Análisis y realización del mensaje 114 3 

SUBTOTAL 760 19 

 

LCS047 Técnicas de entrevistas 152 3 

LCS048 Tácticas de la comunicación corporativa 152 3 

LCS049 Publicidad 114 3 

LCS050 Fotografía II 114 3 

LCS051 
Conflictos internacionales 
contemporáneo 

152 3 

LCS052 Legislación profesional 114 3 

SUBTOTAL 798 18 

 
LCS055 

Nuevas tecnologías al servicio de la 
comunicación 

152 3 

LCS056 Escenarios mediáticos 152 5 

LCS057 Trabajo de Grado 200 5 

                    SUBTOTAL 504 13 

TOTAL HORAS Y UNIDADES DE CRÉDITO 7648 173 

 


