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LICENCIATURA EN ADMINISTRACIÓN MENCIÓN MERCADEO 

Título  

Licenciado Administración mención Mercadeo  

Modalidad Virtual 

(ONLINE) , Tutelar    

PRESENTACIÓN DEL PROGRAMA  

      El programa de Licenciatura en Administración mención Mercadeo toma en cuenta los elementos 

esenciales del contexto administrativo, gerencial, estratégico, mercadológico y organizacional. 

Partiendo de los fundamentos y principios de este ámbito que son siempre los mismos, estos se 

adaptan los diferentes escenarios.  Tomando en cuenta que la administración es universal porque 

puede ser aplicada en todo tipo de organización, a la misma se le ha orientado hacia el conocimiento, 

aprendizaje y aplicación de la administración en el área del mercadeo, en donde este último se trata 

de obtener y proveer datos e información para la toma de decisiones relacionadas con la práctica de 

la mercadotecnia.   

     Partiendo de lo anterior, este programa se orienta a generar las herramientas para que el 

participante genere las competencias para  conocer qué necesidades o deseos existen en un 

determinado mercado, quiénes son o pueden ser los consumidores o clientes potenciales, cuáles 

son sus características, qué hacen, dónde compran, cuáles son sus ingresos, cuál es su grado de 

predisposición para satisfacer sus necesidades entre otros, para luego proceder al análisis y la 

presentación sistemática de datos y descubrimientos pertinentes para una situación de marketing 

específica.  

PERFIL DEL EGRESADO  

     El Licenciado en Administración, mención: Mercadeo, es un profesional que se distingue por una 

sólida formación básica y avanzada del conocimiento científico de la administración, y el estudio del 

comportamiento de los mercados que le permite un aprendizaje continuo y un mayor desarrollo de 

sus destrezas y habilidades. Es capaz de desempeñarse como un líder efectivo, consecuencia de 

haber incorporado en su proceso formativo las actitudes, valores, principios y normas con que la 

Universidad aspira caracterizar el estilo gerencial de sus egresados. También evalúa, analiza e 

identifica necesidades y deseos del mercado. Asimismo, planea, organiza, dirige y controla las 
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funciones administrativas y de mercado, aplicando estrategias gerenciales como también de 

productos, promociones, ventas, distribución, precios y servicios después de la venta.   

   

No obstante, tiene un gran sentido de la realidad e imaginación, lo cual le permite prepararse para el 

futuro dentro de un radio de acción de las organizaciones públicas o privadas, nacionales o 

internacionales, dado al carácter global de las mismas y de los mercados actuales.  

   

El egresado de esta carrera demuestra un comportamiento que se corresponde con el perfil ético, 

social y profesional vital para el desarrollo de la sociedad.  

  

OBJETIVO GENERAL  

Formar profesionales administradores integrales con visión gerencial, capaces de resolver conflictos 

y negociar en diferentes escenarios. Con ética profesional, socialmente responsables y 

comprometidos con los procesos productivos, económicos, investigativos y culturales de los 

multidisciplinarios contextos en el marco organizacional.  

OBJETIVOS ESPECÍFICOS  

• Evidenciar un pensamiento crítico, globalizado, social, fundamentado en los principios 

administrativos con una visión mercadológica que permita la toma de decisiones de forma 

asertiva estratégica y profesionalmente en una organización y sus políticas empresariales   

• Diseñar Costos y Presupuestos en el Planeamiento Estratégico, Plan de Negocios, Gestión 

de Capital Humano, entre otros, como proceso gerencial y administrativo    

• Profundizar en el proceso de Marketing de las empresas iniciando con los diferentes tipos de 

Investigación de mercados, técnicas de Segmentación de Mercado, la importancia de la 

generación de valor al cliente, de comunicaciones de marketing, Marketing de Servicios, 

Marketing Industrial  

• Desarrollar habilidades como ejecutivo, gerente, administrador, consultor, tener su propia 

empresa, entre otros   

• Propiciar los Recursos Humanos, Operaciones, Marketing e incluso Finanzas dada la 

formación que recibe para ser aplicado en la empresa.  
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 PLAN DE ESTUDIOS  
 

PERÍODO 

ACADÉMICO   

CÓDIGO  ASIGNATURAS   

  

HH  UUCC   

I  

LAM001  METODOLOGÍA DE LA INVESTIGACIÓN  152  3   

LAM002  INICIACIÓN UNIVERSITARIA  152  3   

LAM003  CIENCIA, HOMBRE Y CULTURA  152  3   

LAM004  MATEMÁTICA GENERAL  152  3   

LAM005  LENGUAJE Y HABILIDADES COGNITIVAS  114  3   

LAM006  INTRODUCCIÓN A LA CONTABILIDAD  114  3   

  SUBTOTAL  836  18   

II  

LAM007  PRINCIPIOS ADMINISTRATIVOS I  152  3   

LAM008  HISTORIA Y GEOGRAFÍA ECONÓMICA  152  3   

LAM009  TOMA DE DECISIONES  152  3   

LAM010  GESTIÓN DE CALIDAD  152  3   

LAM011  ESTADÍSTICA GENERAL  114  3   

LAM012  GERENCIA POR OBJETIVOS  152  4   

  SUBTOTAL  874   19  

III  

LAM013  PRINCIPIOS ADMINISTRATIVOS II    114  3   

LAM014  INTRODUCCIÓN AL MERCADO  114  3   

LAM015  CONTABILIDAD I  114  3   

LAM016  INFORMÁTICA I     152  3   

LAM017  ESTADÍSTICA APLICADA AL MERCADEO  152  3   

LAM018  INGLÉS I  152  3   

  SUBTOTAL  798  18   

  

IV  

LAM019  DESARROLLO ORGANIZACIONAL   152  3   

LAM020  MERCADO I  114  3   

LAM021  CONTABILIDAD II   114  3   

LAM022  INFORMÁTICA II  114  3   

LAM023  PRESUPUESTO  114  3   

LAM024  INGLÉS II  152  3   

  SUBTOTAL  760 18   

  

V  

  

  

  

  

LAM025  COMPORTAMIENTO Y CLIMA ORGANIZACIONAL  152  3  

LAM026  TENDENCIAS DE MERCADO  3  152  3  

LAM027  MERCADO II  152  4  

LAM028  CALIDAD Y PRODUCTIVIDAD  152  3  

LAM029  DESARROLLO SUSTENTABLE  152  3   

LAM030  INGLÉS III  152  3   

  SUBTOTAL  912  19  
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VI  

LAM031  
ANÁLISIS Y COMPORTAMIENTO DEL  

  CONSUMIDOR      

152  3   

LAM032  INTRODUCCIÓN A LA TEORÍA ECONÓMICA  152  3   

LAM033  GESTIÓN DEL RECURSO HUMANO  152  4   

LAM034  
DESARROLLO DE LA CAPACIDAD 

EMPRENDEDORA  

152  3   

LAM035  INGLÉS IV  152  3   

 SUBTOTAL  760  16   

VII  

LAM036  DIRECCIÓN DE PRODUCTO  152  3  

LAM037  MERCADOTECNIA DE LOS SERVICIOS   114  3  

LAM038  ECONOMÍA INTERNACIONAL  152  3  

LAM039  LEGISLACIÓN LABORAL  114  3  

LAM040  INGLÉS V  114  3  

 SUBTOTAL  646  15  

VIII  

LAM041  ANÁLISIS Y POLÍTICAS DE PRECIO  114  3   

LAM042  FINANZAS  152  3   

LAM043  INVESTIGACIÓN DE MERCADO    114  4   

LAM044  DERECHO ADUANERO  152  3   

LAM045  LEGISLACIÓN EMPRESARIAL  114  3  

LAM046  SEMINARIO I  114  3   

 SUBTOTAL  760  19  

  

IX  

LAM047  GERENCIA DE DISTRIBUCIÓN VENTA  152  3   

LAM048  ORGANIZACIÓN Y MÉTODOS  152  3   

LAM049  ESTRATEGIAS DE MERCADO  114  3  

LAM050  NOMENCLATURA ADUANERA  114  3  

LAM051  
GERENCIA Y ADMINISTRACIÓN DE MERCADOS 

DE MERCADOS  
152  3  

LAM052  SEMINARIO II  114  3   

 SUBTOTAL  798  18   

  

X  

  

LAM053  COMERCIO ELECTRÓNICO  114  3  

LAM054  ÉTICA PROFESIONAL  152  4  

LAM055  PNL Y VENTAS  152  3  

LAM056  PASANTÍAS ACADÉMICAS  252  5  

LAM57  TRABAJO DE GRADO  200 5  

                    SUBTOTAL  870  20  

   TOTAL HORAS Y UNIDADES DE CRÉDITO  8014  180  
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METODOLOGÍA DE ESTUDIO  

  

 Se ofrece a los estudiantes un método de estudio a distancia, en el cual los estudiantes no 

necesitan asistir físicamente a ningún aulas; estos adoptan una plataforma de estudio con la 

cual tienen acceso a su tutor personal, convirtiéndose en la mejor alternativa que permite a 

los estudiantes y profesores interactuar, relacionarse, compartir experiencias, exponer ideas,   

  soluciones y propuestas, en cualquier lugar en el que se encuentren, proponiendo una  

formación de calidad al alcance de todos.  

  

• El estudiante puede disfrutar de un horario de estudios flexible, organizando su tiempo de 

manera libre, y con un alto nivel de autodisciplina.  

• El estudiante puede acceder a este tipo de educación independiente en el lugar donde residan, 

eliminando así las dificultades de ubicación geográfica, organización del tiempo de estudio, y 

respeto a la vida familiar y obligaciones laborales.  

• Una vez el estudiante está matriculado oficialmente en el programa de estudio, se le asignará 

un usuario y una contraseña para acceder a la Plataforma Virtual Estudiantil. Este proceso no 

debe tomar más de 24 horas. La plataforma de estudio es de utilidad para que los estudiantes 

puedan manejar de manera organizada todo su avance académico, realizar consultas directas 

a su asesor académico, y contar con el desarrollo integral de su programa, utilizando Internet.  

• El estudiante podrá hacer el uso de diferentes bibliotecas virtuales que se encuentran en 

internet. De esta manera, los estudiantes tendrán libre acceso a libros y publicaciones 

electrónicas, así como también, a bases de datos académicas, para así poder realizar sus 

investigaciones.  

• La Universidad ofrece a sus estudiantes una serie de cursos sugeridos en el programa a 

estudiar. La función del estudiante en coordinación con su asesor académico es escoger los 

cursos de estudio para el desarrollo de la licenciatura. Si parte de los cursos sugeridos por el 

programa académico de la universidad no se adapta a las necesidades del estudiante, el 

estudiante mismo podrá sugerir otros cursos que cumplan sus expectativas, siempre y cuando 

cumplan con los formatos académicos que se requiere.  


